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Mundo Dividido: Género e raca como marcas da identidade feminina

Na condicao de dispositivo de poder, a mesticagem deixa de ser um ato natural e comanda
acoes, saberes e sentimentos em determinada dire¢do, com o objetivo de integrar e tornar doceis as
racas que estdo na raiz da nacionalidade brasileira. Nesse sentido, conforme Munanga (1999), a
elite brasileira exalta a mistura de racas e as possibilidades de ascensdo social do mesti¢co, como os
meios que comprovam que o Brasil é um pais multicultural sem preconceitos e sem discriminagao —
conformando o famigerado da democracia racial brasileira.

O conceito de raga € utilizado, neste trabalho, em sua dimensao relacional, considerando os
diversos grupos raciais que formam a sociedade brasileira. Com o desenvolvimento das Ciéncias
Bioldgicas e da Genética, “raca humana” passou a ser considerado um conceito cientificamente
inoperante. Embora concorde-se com a inexisténcia biolégica da raca, o uso do conceito €
justificado como realidade social e politica, considerando a raca como uma construcdo sociolégica e
uma categoria social de dominagdo e de exclusdo, tendo em vista que persiste tanto no uso popular
como em estudos produzidos na drea das ciéncias sociais, bem como por algumas entidades do
Movimento Negro. Para Kabengele Munanga (2009)

O conceito de raga, tal como o empregamos hoje, nada tem de bioldgico. E um conceito carregado de
ideologia, pois, como todas as ideologias, ele esconde uma coisa ndo proclamada: a relagdo de poder e de

z

dominag@o. A raga, sempre apresentada como categoria bioldgica, isto €, natural, é de fato uma categoria
etnosemantica.

O campo semantico do conceito de raca é determinado pela estrutura da sociedade e pelas
relagdes de poder que a conduzem. O sujeito mulher negra é perpassado, concomitantemente, por
outro conceito que contribuird na constru¢do desta pesquisa e que, assim como raca, descarta o
discurso biologizante das diferengas: o género. Segundo Joan Scott (2008)

Ademais, o género € igualmente utilizado para designar as relacdes sociais entre os sexos. O seu uso rejeita

explicitamente as explicagdes bioldgicas, como aquelas que encontram um denominador comum para vdrias
formas de subordina¢@o no fato de que as mulheres tém filhos e que os homens tém uma for¢a muscular
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superior. O género se torna, alids, uma maneira de indicar as “construgdes sociais’: a criacdo inteiramente
social das idéias sobre os papéis proprios aos homens e as mulheres.

Destarte, feminilidades e masculinidades sdo produzidas cotidianamente por meio da
repeticdo de condutas aplicadas as caracteristicas entendidas como tipicas para o homem ou para a
mulher no interior de contextos culturais, sociais e politicos determinados e especificos.
“A inscri¢do dos gé€neros — feminino ou masculino — nos corpos € feita sempre no contexto de uma
cultura. As identidades de género [...] sdo, portanto, compostas e definidas por relagdes sociais, elas
sdo moldadas pelas redes de poder de uma sociedade” (LOURO, 2007, p.11).

As construgdes de género, logo, estdo imbricadas em outros sistemas de valoracdo que
desempenham papel fundamental na constru¢do destas individualidades e lhes atribui significados
pertinentes ao ambiente nos quais essas venham a se manifestar. Longe da suposta naturalidade que
desempenha, o feminino negro é desde cedo trabalhado, e domesticado, simbolicamente para
desempenhar os elementos de inteligibilidade social.

Entre tantas marcas, a maioria das sociedades vem estabelecendo a divisdo
masculino/feminino como uma divisao primordial. Essas relacdes tornam-se mais complexas, uma
vez que os individuos sdo atravessados por marcagdes de classe e raca que reestruturam as relacdes
entre sexos e géneros. Contudo, supor que 0 modo como pensamos identidades de género e sexuais,
bem como de raca, seja generalizavel para qualquer cultura, tempo e lugar € um equivoco.

E, entdio, no Ambito da cultura e da histéria que se definem as identidades sociais (todas elas e ndo apenas as

identidades sexuais e de género, mas também as identidades de raga, de nacionalidade, de classe). Essas

miultiplas e distintas identidades constituem os sujeitos, na medida em que esses sdo interpelados a partir de
diferentes situagdes, instituicdes ou agrupamentos sociais. Reconhecer-se numa identidade supde, pois,
responder afirmativamente a uma interpelacio e estabelecer um sentido de pertencimento a um grupo social de
referéncia. Nada ha de simples ou de estdvel nisso tudo, pois essas multiplas identidades podem cobrar, ao

mesmo tempo, lealdades distintas, divergentes ou até contraditérias. Somos sujeitos de muitas identidades.
(LOURO, 2007, p.12)

Racismo e sexismo tém sido os principais obstaculos para que a mulher negra possa ter a sua
cidadania assegurada, pois mesmo entre os negros, as diferencas de renda entre homens e mulheres
sdo mais significativas que entre os demais grupos raciais. A pobreza no Brasil tem cor e sexo: é
negra. Sobre a mulher negra, portanto, recai o peso da heranca colonial, onde o sistema patriarcal
apodia-se sobre a superioridade masculina branca na seguinte escala de valores: o poder politico,
econdmico, social e cultural é privilégio do homem de cor branca; em seguida, numa degradagdo de
valor, fica a mulher branca; abaixo dela, o homem de cor negra, ficando a mulher negra como o

estrato mais desvalorizado da populagao brasileira.
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Os meios de comunica¢do de massa influenciam na organizacio social e na construcao da
realidade na sociedade moderna. A midia apresenta-se como elemento da comunica¢do de massa
que influencia o pensamento social ao definir pautas e conteidos do discurso publico. O discurso é
compreendido como uma forma de difusao de significados que exerce papel ndao somente para a
elaboragdo, transmissao e reproducdo de referéncias, ideias, valores, como também de preconceitos.

Partindo dessa breve reflexdo, esta pesquisa almeja analisar as representagdes de mulheres
negras publicadas nas revistas Claudia e Marie Claire, de circulacdo nacional, voltadas para o
publico feminino, no periodo de outubro de 2007 a marco de 2008. Para tanto, este estudo busca
evidenciar os mecanismos de dissimulagdo do racismo e do sexismo presentes na revistas
femininas, para promover discussdes sobre sua producdo e interpretacdo, tendo em vista que os
componentes raga, cor e gé€nero sao elementos integrantes da costura entre as relacdes sociais.

Como outros veiculos de comunicagao, as revistas femininas trazem as representacdes das
relacdes de género e raciais da sociedade em que estdo inseridas. Além disso, pertencem aos dois
maiores grupos de comunicacdo brasileiros, o Grupo Abril (Claudia) e as Organizagdes Globo
(Marie Claire).3

Para dar conta dos objetivos ja evidenciados, a andlise de discurso de linha francesa foi o
meio privilegiado para a observacdo das revistas investigadas, tendo em vista que dissecar o texto
em busca de um sentido pode chegar a uma articulacio de sentidos que um leitor comum

possivelmente ndo percebesse em sua leitura cotidiana.

A cor e o sexo no jornalismo de revista brasileiro

As producdes simbolicas podem ser instrumentos de dominagdo, visto que a formacao dos
objetos se dd no ato da enunciagdo. Ao classificar ou nomear um objeto, o sujeito oferece uma
posicdo no mundo a ele. Dessa capacidade do discurso surge uma forma de poder chamada por
Bourdieu (2006, p. 7) de poder simbolico que € “uma espécie de circulo cujo centro estd em toda
parte e em parte alguma [...] é, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a

cumplicidade daqueles que nao querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem’.

*A revista Claudia foi lancada em outubro de 1961 pela Abril Cultural (Editora Abril), cujo slogan era: “Claudia: a
revista amiga”. A publicagdo era voltada para a mulher casada e dona de casa, apresentando matérias de moda,
decoragdo e culindria. Além de sexualidade, seus textos tratavam da condi¢@o de emancipacdo da mulher. A Claudia é a
revista feminina mais antiga em circulagdo no Brasil. Fez 40 anos em 2001. A revista Marie Claire foi lancada no
Brasil, em setembro de 1991, pela editora Globo. Ela € a versdo da homdnima francesa, lancada em 1937. Diferente dos
conceitos das demais revistas, a Marie Claire é supostamente dirigida a mulher que pensa, como diz seu slogan “Chique
é ser inteligente”.
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Portanto, o poder simbdlico é um poder de constru¢do da realidade que tende a estabelecer uma
ordem das coisas.

O discurso nao s6 € alvo de disputas, mas € o local privilegiado da disputa pelo poder visto
que a cada enunciagdo busca-se a hegemonia do que € dito. Para Bourdieu (2006, p. 14) o poder
simbolico € o poder se fazer tomar em consideragdo, o poder de falar e se fazer ouvir:

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou

de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a accdo sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase

madgico que permite obter o equivalente daquilo que € obtido pela forca (fisica ou econdémica), gragas ao efeito
especifico de mobilizacdo, sé se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario.

Esse poder se exerce nas relagdes sociais, € constitutivo e, a0 mesmo tempo, constitui-se na
dinamica social. Por meio das praticas discursivas, os agentes sociais disputam essa espécie de
poder, isto €, disputam a prevaléncia do seu modo de perceber e classificar as coisas do mundo e o
outro e, assim, de produzir a realidade e de intervir sobre essa realidade.

A linguagem enquanto discurso € interacdo, e um modo de produgdo social. Deixa de ser
considerada ingénua, natural, desprovida de intencionalidade, e torna-se o lugar privilegiado de
manifestacdo da ideologia. Brandao (2004, p. 11) explica que a linguagem € lugar de conflito, de
confronto ideoldgico, e ndo ha como desvinculéd-la dos processos histérico-sociais que a constituem.

Dessa maneira, a midia produz e reproduz esteredtipos negativos em relacdo a mulher negra,
bem como permite assumir a existéncia de uma luta pela fixacdo dos significados sociais que se
situa em toda a esfera da producdo simbdlica, sem que, no entanto, essa violéncia seja apreendida
objetivamente pelos interlocutores. E por meio do poder simbélico que as revistas femininas
estudadas tendem a forjar a apreensdo da ordem estabelecida como natural, por meio da imposicao
mascarada de sistemas de classificacdo ajustados as estruturas sociais.

Produtos culturais destinados a um publico especifico que aparece construido e concretizado
em suas, as revistas femininas veiculam concepgdes sobre a relacdo entre 0s sexos € grupos raciais.
As concepgoes culturais de masculino e feminino como duas categorias complementares, mas que
se excluem mutuamente, formam, dentro da cultura brasileira, um sistema simbdlico que relaciona o
sexo a conteddos culturais de acordo com valores e hierarquias sociais.

O jornalismo, ao se investir de um discurso que se propde objetivo e imparcial, acaba por
apresentar um texto que € produto de um discurso prévio. Para evidenciar os mecanismos de
dissimulacdo do racismo e do sexismo presentes na revistas femininas, foi isolado o espaco
discursivo composto pelas matérias (reportagens e notas) que abordam a mulher negra em seu

contexto de atuacdo, veiculadas em Claudia e Marie Claire no periodo de outubro de 2007 a mar¢o
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de 2008, de tal forma que o corpus da pesquisa incorpora 13 matérias jornalisticas sobre temas que
compdem o universo da mulher negra.

As duas revistas totalizam 230 matérias com referéncias a mulher branca, 104 na Marie
Claire e 126 na Claudia. Portanto, no universo de 243 matérias jornalisticas, verifica-se que apenas
5,3% das notas ou reportagens, isto €, 13 inserc¢des, trazem temas do universo da mulher negra.

Esse transito constante de mulheres brancas revela o ideal de perfei¢do construido nos/pelos
periddicos. Percebe-se, portanto, a ado¢do de um padrdo branco como norma, a branquitude
normativa, resultante da incorporacdo, por essas revistas, do mito da democracia racial brasileira e
da ideologia do branqueamento. Edith Piza, no artigo intitulado Branco no Brasil? Ninguém sabe,
ninguém viu... (In HUNTLEY; GUIMARAES, 2000, p. 103) discute o conceito de branquitude

formulado por Ruth Frankenberg:

z z

Segundo esta autora, branquitude € ‘um conjunto de dimensdes interligadas’, isto é, um lugar social de
vantagens e privilégios raciais; um lugar ‘de onde pessoas brancas véem a si mesmas, aos outros e a0 mundo’;
‘refere-se a um conjunto de praticas culturais que sdo comumente ndo-demarcadas e ndo-nomeadas’.

A representacao dessas mulheres de sucesso e brancas € usada pelos veiculos para vender ao
publico feminino um ideal de beleza e perfei¢do fisica, emocional, social, psicolégica. Dessa forma,
a imprensa feminina cria e dissemina um modelo ideal de mulher e sugere que todas sejam como
ela, tanto fisicamente quanto em seus comportamentos, desejos, repulsas, sonhos, planos.

Agrupando as noticias do corpus de acordo com caracteristicas dos temas abordados que
remetem ao universo das mulheres negras, traca-se categoriza¢do dos tipos de representacdao do
feminino negro mais frequentes nos contetidos dos periddicos analisados, embora sem a pretensao
de esgotar a possibilidade de classificacdo. Assim, o estudo adota duas categorias de projecoes
identitdrias construidas por Claudia e Marie Claire, que ndo se pretendem universais, mas que
visam a facilitar a andlise discursiva das noticias que tém temas relacionados a mulheres negras

como cerne: Mulheres Notdveis e Mulheres Estereotipadas.

Mulheres Notdveis: a ‘terceira mulher’ nas pdginas das revistas

As matérias reunidas nesta primeira categoria possuem como personagens, seja protagonista
ou ocupando lugar secundério, um tipo de mulher que se enquadra na classificacdo de Lipovetsky
(2000, p. 236) da terceira mulher, definida como “um novo modelo que se caracteriza por sua

autonomizacdo em relacdo a influéncia tradicional exercida pelos homens sobre as defini¢des e

significa¢des imagindrio-sociais da mulher”.
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Tal como afirmado anteriormente, quando se cruza o fator género com o fator raca, constata-
se a exclusdo das mulheres negras dos espacos de poder politico e econdmico ja conquistados pelas
mulheres brancas.

Portanto, as mulheres poderosas retratadas nas matérias jornalisticas apontadas sao excecoes
em relacdo ao contingente de mulheres negras que ainda ndo ocupam dreas profissionais de maior
remuneracdo, de comando ou decisdo, antes restritas aos homens. No corpus4 foram identificadas
seis noticias que representam mulheres com o referido perfil.

Por outro lado, hd, paradoxalmente, em todas as matérias, a tendéncia para ironizar ou, no
minimo, por em evidéncia, pontos considerados femininos que, na verdade, sdo pistas do cunho

discriminatério do discurso das publicacdes estudadas acerca do feminino negro.

Mulheres Estereotipadas: submissdo, sensualidade, perigo, prazer, pobreza e desordem

As noticias agrupadas nesta categoria retinem, exercendo protagonismo ou nao, mulheres
representadas por meio de esteredtipos baseados no género e raga, constatando-se a continua
projecao de imagens negativas e degradantes das mulheres. Quando ocupam lugar de destaque na
reportagem, sdo representadas sob a forma de esteredtipos como a mulata sensual, individuo
exotico, pessoa que depende da ajuda da pessoa branca, bandida ou marginal, feia.

Segundo Zild Bernd (1994), esteredtipos sdo ideias que sdo repetidas sem serem
questionadas. A construc¢do da estereotipia pode se dar pela ignorancia ou quando ha um objetivo
politico de reproduzir uma ideia falsa de um determinado grupo ou sociedade. Quando reproduzido
por vozes autorizadas, como cientistas e lideres de opinido ou difundidas pelos meios de
comunicacdo de massa, como as revistas voltadas para o publico feminino, o estere6tipo consolida-
se no imagindrio coletivo e contribui para firmar o preconceito em relacao as mulheres negras.

A tessitura que envolve o esteredtipo € complexa, pois, como alerta Homi Bhabha (1998, p.
101), ele “é¢ uma forma de conhecimento e identificacdo que vacila entre o que estd sempre ‘no
lugar’, ja conhecido, e algo que deve ser ansiosamente repetido”. E desse movimento que surge a
for¢a do esteredtipo, atravessando os jogos sociais como “um modo ambivalente de conhecimento e
poder” (BHABHA, 1998, p. 103).

Deste modo, o lugar delineado para a mulher negra é em um contexto mitico e ambiguo de

seducdo e desejo, repulsa e perigo. Segundo Corréa (1996), forja-se um estere6tipo do feminino

* Na revista Claudia estio Em defesa das meninas do Brasil, Ela dd a volta ao mundo, Wangari Maathai, a ativista
africana que plantou 30 milhées de drvores, enquanto em Marie Claire identificamos As 10 Perguntas de Marie Claire
para... Elza Soares e Quente, bem quente.
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negro ligado a submissdo, a sensualidade, ao perigo e ao prazer, mas um prazer relacionado

N
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pobreza, a miséria e a desordem, atributos que somados ao esteredtipo da negatividade dirigida
sua cor de pele tornam-na em um ser duplamente discriminado: por ser mulher e por ser negra.

No corpus’ de andlise foram identificadas oito noticias que representam mulheres com a
referida representacao.

A discriminacdo racial e de gé€nero na sociedade brasileira manifesta-se, muitas vezes, nao
em comportamentos que podemos observar ou detectar, mas exatamente na sua auséncia. Trata-se,
portanto, de procurar analisar o que estd oculto sob o manto da indiferenca, o que estd implicito, as

omissdes, os siléncios, a inexisténcia, a ambiguidade.

Siléncio estampado: onde estdo as cidadds negras fora do estrelato?

A mulher negra, no jornalismo feminino, € silenciada, tendo em vista que aparece de forma
diminuta no conjunto das matérias jornalisticas. Apesar de ndo declarar explicitamente, as revistas
estudadas adotam uma politica de siléncio e discrimina¢ido em relagdo as mulheres negras, forjando
um discurso fundado no mito da democracia racial brasileira e da ideologia do branqueamento. O
resultado dessa constru¢do € a negacao da mulher negra em relacdo a sua raca e cultura.

O siléncio atravessa as palavras, existe entre elas, indica que o sentido pode ser outro, ou
que aquilo que € mais importante ndo se diz. H4, pois, um aspecto politico da significacdo que
resulta no silenciamento como forma nao de calar, mas de fazer dizer “uma” coisa, para nao deixar
dizer “outras” coisas. Ou seja, o siléncio recorta o dizer. Essa € sua dimensdo politica e esta
assentada na dimensdo fundante do siléncio.

No discurso, o sujeito e o sentido se constituem ao mesmo tempo. Ao se utilizar o
mecanismo da censura, se proibe ao sujeito ocupar certos lugares, isto é, proibem-se certas posi¢oes
do sujeito, se interdita a inscri¢do dele em formagdes discursivas determinadas. Consequentemente,
a identidade do sujeito € afetada, tendo em vista que a identidade € resultado de processos de
identificacdo segundo os quais o sujeito deve ser inscrito em determinada (e ndo em outra)
formacao discursiva para que suas palavras tenham sentido.

Os meios de comunicacdo contribuem para determinar e definir o lugar da mulher negra na

contemporaneidade. Assim, concebem-na em condicdo de agente passivo na relacio com o homem,

> Na revista Claudia temos O drama de Darfur, Quero alisar o meu cabelo]...], Uma fada madrinha passou em minha
vida e O bafafd das rainhas, enquanto a revista Marie Claire publicou Mulheres do trdfico, Este é o instrumento de
trabalho desta mulher e Licoes de tolerdncia.
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aproximando-a da identificacdo de mera dominada e elemento relegado ao segundo plano na
relagdo. Ao mesmo tempo, representa-a como oposta e inferior a mulher branca.

Dessa forma, os meios de comunicagdo, enquanto produtores de discursos, dettm o poder
influenciador, de certa forma limitado, de funcionar como elementos de constitui¢do ou refor¢o de
identidades para a mulher negra. Isso se d4 por meio de exclusdo da temdtica que ndo convém e/ou

ndo € oportuna expor a sociedade.

Conclusoes

Diante da andlise de matérias jornalisticas editadas em revistas femininas de difusdo
nacional, constatou-se que a mulher negra € apresentada por esses periddicos de forma estereotipada
e vazia. Ela € invisivel nesses produtos mididticos, pois ndo € foco das matérias jornalisticas e,
quando ocupa lugar de destaque na reportagem, € representada sob a forma de estere6tipos. Apesar
de ndo declarar explicitamente, as revistas estudadas adotam uma politica de siléncio e
discriminacdo em relagdo as mulheres negras, forjando um discurso fundado no mito da democracia
racial brasileira e da ideologia do branqueamento. O resultado dessa construcdo € a negacdo da
mulher negra em relacdo a sua raga e cultura.

As mulheres negras noticiadas em Claudia e Marie Claire assumem duas categorizacoes:
Mulheres Notdveis, retratadas nas matérias jornalisticas assumem a forma da terceira mulher,
caracterizada por sua autonomizag¢do em relacdo a influéncia tradicional exercida pelos homens
sobre as definicdes e significacdes imagindrio-sociais da mulher; e as Mulheres Estereotipadas,
representadas por meio de lugares-comuns baseados no género e raca, constatando-se a continua
projecao de imagens negativas e degradantes das mulheres. Quando estdo nas paginas jornalisticas,
sdo representadas sob a forma de esteredtipos como a mulata sensual, individuo exético, pessoa que
depende da ajuda da pessoa branca, bandida ou marginal, feia.

Constréi-se, dessa forma, um discurso que determina espagos especificos de possibilidade de
presenca da mulher negra. Argumenta-se que essa expressao simbdlica ndo é somente reflexo das
praticas sociais. O discurso opera na constitui¢io de expectativas pelos atores sociais, nesse caso
estabelecendo dreas onde a presenca da negra € aceita, a0 mesmo tempo em que assinala que outros
espagos sociais — por exemplo, economia, finangas, saide, profissao, educacdo — ndo sdo espagos
para essas mulheres.

Além disso, as cidadds negras que exercem funcdes nao relacionadas aos holofotes sao

totalmente excluidas das paginas de ambas as revistas. A advogada, médica, secretdria, empregada
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doméstica, professora, engenheira, bidloga ou qualquer outra profissional fora do estrelato é
invisibilizada pelos discursos.

Nesses periddicos, textos e fotografias remetem, em maioria, a mulheres brancas
apresentadas como ideal nao sé de beleza, mas de perfeicdao, pois sdo sindnimo de eficiéncia,
sucesso profissional e sexualmente desejaveis. Percebe-se, portanto, a ado¢do de um padrdo branco
de normalidade, chamada branquitude normativa, que se dd em decorréncia da incorporacdo do
mito da democracia racial brasileira e da ideologia do branqueamento.

A participacdo de mulheres negras no conteido de matérias jornalisticas, de forma ndo
estereotipada, € uma forma de reforcar a identificacdo positiva destas em relacdo a condi¢ao de
género e racial. No entanto, os meios de comunica¢do nio transmitem uma imagem equilibrada nem
da diversidade das mulheres, nem de suas contribui¢des a sociedade. A falta de sensibilidade sobre
o tema se evidencia no fracasso em eliminar os esteredtipos baseados no género e na raga,
constatando-se a continua projecdo de imagens negativas e degradantes das mulheres negras.

Compreender os varios papéis culturais construidos por meio das midias impressas para as
mulheres negras € de grande importancia para o desenvolvimento sauddvel da auto-estima dessas
mulheres e a superacdo do preconceito racial e de género, afinal, as representacdes forjadas pela
midia influenciam na formacao ou deformacao da identidade dessas mulheres e, consequentemente,

na luta para ultrapassar a barreira de esteredtipos e invisibilidade.
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